








Internet

Bannerwerbung – Die Tarife
Skyscraper
Grösse: 160 x 600 px
Format: Flash / Gif / Jpeg
Preis pro Ausgabe: sFr. 3500.– | E 2900.–

Half Skyscraper
Grösse: 160 x 300 px
Format: Flash / Gif / Jpeg
Preis pro Ausgabe: sFr. 1850.– | E 1550.–

Floor Ad
Grösse: 980 x 120 px
Format: Flash / Gif / Jpeg
Preis pro Ausgabe: sFr. 4000.– | E 3400.– 

Wiederholungsrabatte 
2 x =  2,0 %
3 x =  5,0 %
4 x =  7,5 %
5 x = 10,0 %

LA TAVOLA-WEBSITE –
TRAFFIC UNSERER WEBSITE
Durchschnittlich verzeichnen wir  
50 000 Zugriffe pro Monat (2010/11) 
auf unserer Website www.latavola.ch 
Besucher:

– Schweiz 61 %	 – USA 2 %
– Deutschland 7 %	 – Sonstige 26 % 
– Österreich 4 %

La Tavola  
als iPad-App
Die neue iPad-App von La Tavola 
präsentiert nicht nur die Rubriken 
der aktuellen Ausgabe: Köstliche 
Rezepte, spannende Reisereportagen, 
trendige Dekorationen und verführe-
rische Weintipps. Zusätzlich können 
Links, Bildergalerien, Videos und 
weitere Infos verlinkt und integriert 
werden. Damit optimieren Sie Ihre 
Präsenz in Verbindung mit einer 
Werbeseite oder Ihrer persönlichen 
Publireportage. Gerne nehmen wir 
kreative Inputs von Ihnen und Ihren 
Kunden entgegen und freuen uns 
auf die spannende Kommunikation 
und Zusammenarbeit. Preis nach 
Aufwand und Absprache. 

Besuchen Sie  
uns auf Facebook 
Tuchfühlung gefällig? Ab sofort sind 
Sie herzlich eingeladen, auf unserem 
brandneuen Facebook-Profil zu  
posten. Wir wünschen uns einen  
inspirierenden Talk-around zwischen 
La Tavola-Lesern, unserem Redak-
tionsteam und unseren Werbepart-
nern. Hier können Sie Meinungen 
austauschen, Ihr Lieblingsrezept, 
-restaurant oder -hotel vorstellen und 
mit spannenden Inputs dazu beitra-
gen, dass La Tavola noch attraktiver 
wird. Auf dem La Tavola-Facebook-
Profil finden Sie die aktuellsten News 
zu unseren beliebten Workshops 
und, falls Sie mögen, eine Top-Idee 
für Ihre nächste Einladung!

5 2 %  d e r  L a  T a v o l a - l e s e r  b e s u c h e n  r e g e lm  ä s s i g  u n s e r e  w e b s i t e  www   . l a t a v o l a . c h

Wir sind trendy
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Ausgabenpreise
Einzelausgabe: sFr. 6.–/ E 5.–
Special Edition: sFr. 8.– / E 7.–
1-Jahresabo – 6 Ausgaben: sFr. 34.50/ E 29.–
2-Jahresabo – 12 Ausgaben: sFr. 69.–/ E 57.50



Verteilung Schweiz –  
Abonnenten
95,33 %

FL Fürstentum Liechtenstein     1,13 %

Verteilung Ausland –  
Abonnenten
4,45 % EU und weltweit

Die angegebenen Auflagezahlen  
sind variierend.

AUFLAGENVERTEILUNG

AG  	10,26 	%
AI  	 0,11 	%
AR  	0,78 	%
BE  	11.55 	 %
BL  	 5,35 	%
BS  	 2,60 	%
FR  	 0,89 	%
GE  	0,22 	%
GL  	0,46 	%
GR  	2,44 	%
JU	 0,06 	%
LU  	 5,27 	%
NE  	0,11 	%

NW  	0,72 	%
OW  	0,41 	%
SG  	 5,47 	%
SH  	 1,10 	%
SO  	 4,01 	%
SZ  	 3,11 	%
TG  	 3,22 	%
TI  	 2,63 	%
UR  	0,38 	%
VD  	0,83 	%
VS  	 0,62 	%
ZG  	3,24 	%
ZH  	28,57 	%
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AUFLAGENVERTEILUNG

druckauflage (100 000)

Abonnemente 26 000 Ex.
Kiosk 8000 Ex.
Swiss International Airlines 7500 Ex.
Pressecorner 6500 Ex.
Werbepartner 9000 Ex.
Events 11 000 Ex.
Zielversand zu Spezialkonditionen 12 000 Ex.
Österreich 5000 Ex.
Deutschland 15 000 Ex.

Schweiz 80 000 Ex.
Deutschland 15 000 Ex.
Österreich 5000 Ex.



Unsere Leserumfrage
Um repräsentative Informationen  
über die Leser des Lifestyle-Magazins 
La Tavola zu erhalten, haben wir eine 
breit angelegte Leserumfrage durchge-
führt. Der Rücklauf der Antworten  
betrug circa 10 Prozent. Dieses 
Ergebnis bestätigt, dass eine starke 
Leserbindung besteht und dass un-
sere Leserschaft dem Magazin hohe 
Aufmerksamkeit schenkt. Anregungen 
zur Gestaltung der Freizeit oder 
aktuelle Produktinformationen sind 

ebenso gefragt wie Rezeptvielfalt und 
Designideen. Unsere Leserinnen und 
Leser schätzen qualitativ hoch stehende 
Produkte, anspruchsvolles Design, ku-
linarische Neuheiten oder Insidertipps 
in Bezug auf Weinangebote, die den 
Alltag zum Sonntag werden lassen. La 
Tavola-Leser sind etabliert, bekleiden 
Kaderpositionen oder sind selbstständig 
tätig, verfügen über einen hohen Bil-
dungsstand, über Wohneigentum und 
Automobile. Sie verreisen gern, haben 
ein ausgeprägtes Interesse an den schö-

nen und exklusiven Seiten des Lebens 
und sind offen für Neues. La Tavola ist 
die ideale Plattform, um für hochwer-
tige Produkte zu werben. Das Lifestyle-
Magazin La Tavola wird zu beinahe 
gleichen Teilen von Männern und 
Frauen im Alter zwischen 30 und 60 
Jahren gelesen. Es ist ein ausgesprochen 
interessanter Werbeträger für life- 
styleorientierte Accessoires, hervor-
ragende Adressen und hochwertige 
Produkte.

GESCHLECHT
n Weiblich  	56 %
n Männlich  44 %

alter
n bis 30 J   	 6 %
n 31–40 J   	 19 %
n 41–50 J   	 31 %
n 51–60 J   	 29 %
n 61+ J  	 15 %

Alle Angaben der Sei-
ten «Leserstruktur im 
Überblick» beziehen 
sich auf die Leserum-
frage der La Tavola-
Ausgabe 3/2011.
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LESERSTRUKTUR
IM ÜBERBLICK



LESERSTRUKTUR
IM ÜBERBLICK

La tavola-
Leserinteressen
n Ambiente 25 %
n Gastlichkeit 26 %
n Reisen 31 %
n Wein 18 %

Resonanzkontrolle
In unserem Verlag werden die Rück-
läufe der Talons registriert. Unsere 
Erfahrung zeigt optimale Resonanzen 
bei Werbungen im Zusammenhang 
mit den entsprechenden Antworttalons. 
Die Talons liefern den Anbietern über 
die erste wichtige Kundenbindung  
hinaus qualifizierte Adressen.  
Besonders erfolgreich sind Ausschrei-
bungen mit der Option eines Gewinn-
spiels.

kaufkraftklasse
n Gehobene 61 %
n Mittlere 39 %

anzahl leser pro Ausgabe
n Circa 510 000

La Tavola-vip- 
club-mitglieder
n 23 000  

Lesergewohnheit
n Abonnement  58 %
n Regelmässig am Kiosk  26 %
n Punktuell  16 % 
(in Arztpraxen, Coiffeursalons, 
Hotels, an Bord von Swiss,  
Pressecorner etc.)

Wir erreichen aufgrund  
unseres Zielversandes an  
öffentlich zugänglichen Orten 
einen optimalen Lesemultipli-
kator von durchschnittlich  
20 Personen pro Exemplar.

Alle Angaben der Sei-
ten «Leserstruktur im 
Überblick» beziehen 
sich auf die Leserum-
frage der La Tavola-
Ausgabe 3/2011.
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Allgemeine  
GeschÄftsbedingungen

1.	Anzeigenaufträge sind nach schrift- 
licher Bestätigung des Auftraggebers 
rechtskräftig. Ein Rücktritt nach Auf-
tragsbestätigung ist nicht möglich.  
Bei Nichteintreffen der Druckunter-
lagen wird der gebuchte Platz voll 
verrechnet.

2.	Für die rechtzeitige Anlieferung –  
Anzeigenschluss – der Druckunterla-
gen und Beilagen ist der Auftraggeber 
verantwortlich. Der Verlag garantiert 
die übliche Druckqualität im Rahmen 
der zur Verfügung gestellten Druck-
unterlagen: Digitale Daten auf Daten-
trägern, z. B. CD-Rom, mit Farban-
druck nach Euroskala, 80er Raster. 
Aufwendungen des Verlages durch 
nicht druckreife Unterlagen und  
noch zu bearbeitende Daten werden 
nach Aufwand verrechnet. 

	
	 Wird vom Auftraggeber kein farb-

verbindliches Proof zur Verfügung 
gestellt, wird die Erstellung eines  
Proofs durch den Verlag zum Selbst-
kostenpreis weiterverrechnet.

3.	Platzierungswünsche werden nach 
Möglichkeit berücksichtigt, aber nicht 
als feste Verpflichtung entgegen- 
genommen. Für feste und rückbe- 
stätigte Platzierungsvorschriften des 
Kunden wird ein Zuschlag von 25 
Prozent verrechnet. Konkurrenzaus-
schluss kann nicht zugesagt werden.

4.	Für den Inhalt der Anzeigen über-
nimmt der Auftraggeber die vollum-
fängliche Verantwortung gegenüber 
dem Verlag, den Behörden und der 
Leserschaft.

5.	Drucktechnische Mängel, die weder 
den Sinn noch den Zweck der  
Anzeige wesentlich beeinträchtigen, 
berechtigen den Auftraggeber nicht 
zu Ersatzansprüchen. Für Druck- 
fehler aufgrund mangelhafter Daten-
übermittlung übernimmt der Verlag 
keine Haftung.

6.	Berechtigte Reklamationen werden 
nur innerhalb von 10 Tagen nach  
Erscheinungsdatum der Zeitschrift 
entgegengenommen.

7.	 Haftung: Der Auftraggeber haftet für 
Schäden, die von Dritten gegenüber 
dem Verlag aufgrund veröffentlichter 
Anzeigen angemeldet werden.

8.	Die Rechnung wird zum Erschei-
nungsdatum der Zeitschrift versandt 
und ist, sofern nicht anders vereinbart, 
innerhalb 10 Tagen fällig.
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Bestellen Sie kostenlos, unter  
Angabe Ihrer Geschäftsadresse, 
3 repräsentative Ausgaben  
La Tavola zur Ansicht.

Bestellen unter: 
boutique@latavola.ch

Machen Sie sich ein Bild von uns!


